РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

ГОРОДСКОЙ СОВЕТ ДЕПУТАТОВ КАЛИНИНГРАДА

РЕШЕНИЕ

от 16 мая 2001 г. N 93

Об утверждении Правил размещения и эксплуатации

средств наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

(в ред. решений городского Совета депутатов Калининграда

от 27.06.2001 N 148; от 27.06.2001 N 149; от 19.09.2001 N 244;

от 21.11.2001 N 323)

Заслушав и обсудив информацию председателя комиссии по земельным ресурсам и рекламе Пятикопа А.И. о проекте Правил размещения средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде, городской Совет

РЕШИЛ:

1. Утвердить "Правила размещения и эксплуатации средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде" (Приложение).

2. Комитету муниципального имущества (Конюшенко А.Н.) переоформить ранее заключенные МУП "Муниципальная собственность" договоры на размещение средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде в соответствии с утвержденными "Правилами размещения и эксплуатации средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде".

3. Комиссии по земельным ресурсам и рекламе (Пятикоп А.И.), Комитету муниципального имущества (Конюшенко А.Н.) в срок до 1 августа 2001 года разработать и представить в городской Совет депутатов "Методику определения арендной платы за размещение средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде", "Положение о порядке демонтажа незаконно и самовольно размещенной рекламы", "Положение о порядке проведения аукционов на размещение средств наружной рекламы".

4. Опубликовать решение в средствах массовой информации.

5. Контроль за исполнением решения возложить на комиссию по земельным ресурсам и рекламе (Пятикоп А.И.).

Председатель

городского Совета

депутатов Калининграда

Е.В. Ган

Приложение

к решению

городского Совета

депутатов Калининграда

от 16 мая 2001 г. N 93

ПРАВИЛА

размещения средств наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

СОДЕРЖАНИЕ

1. Общие положения

2. Органы управления и контроля, уполномоченные организации и предприятия

3. Информация, размещаемая в городе

4. Общие требования к размещению средств наружной рекламы и информации

5. Порядок оформления разрешения

6. Ответственность за нарушение порядка распространения наружной рекламы и информации и контроль

7. Порядок демонтажа

Приложение N 1

Приложение N 2

Приложение N 3

Приложение N 4

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Правила размещения средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде, именуемые в дальнейшем Правила, устанавливают единые для г. Калининграда порядок и требования к проектированию, оформлению и согласованию разрешения, размещению (монтаж, демонтаж) средств наружной рекламы и информации в городе, рекламы на транспортных средствах, а также контролю за соблюдением этих требований.

КонсультантПлюс: примечание.

В официальном тексте документа, видимо, допущена опечатка: имеется в виду Закон Калининградской области от 27.09.1995 N 22 "О выборах депутатов Калининградской областной Думы" в редакции Закона Калининградской области от 27.04.2000 N 209 "О внесении изменений и дополнений в Закон Калининградской области "О выборах депутатов Калининградской областной Думы".

1.2. Правила разработаны на основании Федерального Закона "О рекламе" N 108-ФЗ от 18 июля 1995 г., ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации" N 126-ФЗ, Градостроительного кодекса РФ от 7.05.1998 г., Закона "О защите прав потребителей" от 7.02.1992 г. N 2300-1 (ред. 17.12.1999), Устава г. Калининграда, Закона Калининградской области "О выборах депутатов Калининградской областной Думы" от 27.04.2000 г., Закона Калининградской области "О выборах глав муниципальных образований и других выборных должностных лиц местного самоуправления Калининградской области" N 161 от 7 декабря 1999 г., Правил благоустройства г. Калининграда от 10.07.1998 N 424, других нормативно - правовых документов, определяющих требования к средствам наружной рекламы и информации на территории г. Калининграда, в том числе рекламы на транспортных средствах.

1.3. Правила размещения средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде распространяются на всю территорию г. Калининграда, определенную его Уставом, включая расположенные на ней здания, сооружения, транспортные средства и пр., независимо от их ведомственной принадлежности или формы собственности.

1.4. Размещение средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде осуществляется юридическими и физическими лицами в соответствии с Федеральным законом "О рекламе".

1.5. Выполнение Правил обязательно для всех юридических лиц, независимо от форм собственности и ведомственной принадлежности, а также физических лиц, принимающих участие в деятельности по размещению и эксплуатации средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде.

1.6. Средства наружной рекламы и информации, размещенные на территории города, должны быть зарегистрированы в порядке, устанавливаемом настоящими Правилами. Основанием для размещения средств наружной рекламы и информации является разрешение в виде паспорта рекламного места, внесенного в реестр средств наружной рекламы и информации.

1.7. В Правилах применяются основные понятия в следующих значениях:

1.7.1. Реклама - распространяемая в любой форме, с помощью любых средств информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридическому лицу, товару, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний.

1.7.2. Средства наружной рекламы и информации (рекламоносители) - конструкции, сооружения, технические приспособления и художественные элементы, предназначенные для рекламного изображения. К средствам наружной рекламы и информации относятся: крышные установки, панно, щитовые установки, электронные табло, экраны, маркизы, кронштейны, штендеры, транспаранты - перетяжки и т.п.

1.7.3. Рекламодатель - юридическое или физическое лицо, являющееся источником рекламной информации для производства, размещения, последующего распространения рекламы, в том числе наружной.

1.7.4. Рекламопроизводитель - юридическое или физическое лицо, осуществляющее полное или частичное приведение рекламной информации к готовой для распространения форме с помощью средств наружной рекламы.

1.7.5. Рекламораспространитель - юридическое или физическое лицо, осуществляющее размещение и (или) распространение рекламной информации путем предоставления и (или) использования средств наружной рекламы.

1.7.6. Рекламное место - поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков, используемая для размещения на ней средств наружной рекламы.

1.7.7. Некоммерческая городская информация - визуальная нерекламная информация функционального, справочного или оформительско - декоративного характера.

1.7.8. Социальная реклама - реклама, представляющая общественные и государственные интересы и направленная на достижение благотворительных целей. В социальной рекламе не должны упоминаться коммерческие организации и индивидуальные предприниматели, а также конкретные марки (модели, артикулы) их товаров, равно как и марки (модели, артикулы) товаров, являющихся результатом предпринимательской деятельности некоммерческих организаций.

1.7.9. Демонтаж средства наружной рекламы - работы по восстановлению городского рекламного места и приведение его в первоначальное состояние, предшествующее монтажу средства наружной рекламы на данном месте, включая благоустройство прилегающей территории.

2. ОРГАНЫ УПРАВЛЕНИЯ И КОНТРОЛЯ, УПОЛНОМОЧЕННЫЕ

ГОРОДСКИЕ ОРГАНИЗАЦИИ И ПРЕДПРИЯТИЯ

2.1. Комитет муниципального имущества мэрии г. Калининграда:

- координирует деятельность рекламораспространителей по осуществлению единой городской политики в области наружной рекламы;

- выдает разрешения (паспорта рекламных мест) на размещение средства наружной рекламы и информации;

- разрабатывает и ведет реестр средств наружной рекламы и информации;

- определяет перечень организаций, проводящих экспертизу и согласование средств наружной рекламы и информации и мест их размещения;

- заключает договоры предоставления в аренду объектов муниципального имущества под размещение средств наружной рекламы и информации.

2.2. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда:

- участвует в согласовании эскизных проектов размещения средств наружной рекламы и информации, их соответствия градостроительному плану города.

2.3. УГИБДД УВД Калининградской области, Управление Калининградской железной дороги, Управление капитального строительства, Управление ЖКХ, Дорожно - транспортное управление проводят согласование средств наружной рекламы и мест их размещения в зонах их ответственности, в соответствии с ведомственными инструкциями.

3. ИНФОРМАЦИЯ, РАЗМЕЩАЕМАЯ В ГОРОДЕ

3.1. Информация, размещаемая в городе, подразделяется на следующие виды:

- некоммерческая городская информация;

- социальная реклама;

- информационное оформление прдприятий и организаций;

- агитационные материалы.

Отнесение информации к одному из указанных видов определяет порядок выдачи разрешения на размещение средств наружной рекламы и информации, а также порядок оплаты за использование рекламных мест.

3.2. К некоммерческой городской информации относятся:

3.2.1. Информация управления дорожным движением и дорожного ориентирования, соответствующая правилам дорожного движения.

3.2.2. Цветографические схемы, опознавательные знаки, надписи на транспортных средствах, раскрывающие их принадлежность к городским и федеральным структурам, специальным и оперативным службам (ГИБДД УВД, пожарной охране, скорой помощи и др.).

3.2.3. Информационные указатели ориентирования в городе: названия улиц, номера зданий, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в Калининграде.

3.2.4. Информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения.

3.2.5. Информация об объектах городской инфраструктуры: районах, архитектурных ансамблях, садово - парковых комплексах, отдельных зданиях и сооружениях.

3.2.6. Информация государственных и муниципальных учреждений культуры, образования и здравоохранения, размещаемая на принадлежащих им конструкциях стабильного территориального размещения средств наружной рекламы.

3.2.7. Праздничное оформление города - различного рода декоративные элементы (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.), - производится по тематическим планам в соответствии с распоряжениями органов городской администрации.

Некоммерческая городская информация размещается на различных конструкциях, которые должны отвечать требованиям п. 4 настоящих Правил.

За размещение некоммерческой городской информации оплата не взимается.

3.3. Распространение социальной рекламы регулируется Федеральным законом "О рекламе". В случаях, когда социальная реклама размещается на основании распоряжений органов городской администрации, социальный характер размещаемой информации и порядок оплаты за ее распространение определяется указанными распоряжениями и не должны противоречить требованиям ст. 18 указанного закона.

3.4. Информационное оформление предприятий и организаций - информация функционального, справочного или оформительно - декоративного характера.

К ней относится:

3.4.1. Вывеска

Вывеска предназначена для доведения до сведения потребителя информации об изготовителе (исполнителе, продавце) согласно ст. 9 Федерального закона "О защите прав потребителей".

Каждое предприятие сферы услуг должно иметь одну или несколько вывесок, по количеству входов для населения. На вывеске должна быть указана следующая обязательная информация о предприятии:

- зарегистрированное (юридическое) наименование предприятия;

- организационно - правовая форма;

- режим работы предприятия;

- место нахождения (юридический адрес).

Вывески должны размещаться рядом со входом в предприятие либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Вывески могут быть заменены надписями на стекле витрины, входной двери и др.

Для торговых организаций, торгующих с лотков и автомашин, вывеска должна содержать указание местонахождения организации, профиль и организационно - правовую форму (п. 4 Указа Президента РФ от 23 июня 1992 г. N 657 "О некоторых мерах по реализации Указа Президента РФ "О свободе торговли").

Площадь, занимаемая вывеской, не должна превышать 2 кв. м.

Высота букв в тексте должна быть не менее 3 см.

3.4.2. Информация, размещаемая в витринах

Витрины - объемные средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые в остекленных проемах окон и витражей зданий и сооружений либо в виде отдельно стоящих конструкций. Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и прозрачных поверхностей.

Информация располагается на прозрачной поверхности витрины и в ее объеме.

В витрине допускается размещать:

- информацию о реализуемых в данном предприятии товарах и оказываемых услугах, в том числе образцы товарной продукции;

- собственное или фирменное наименование предприятия (если имеется);

- его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;

- изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия;

- элементы декоративного оформления;

- праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.

Витрины должны иметь подсветку в темное время суток.

3.5. Агитационные материалы, в т.ч. печатные, предназначенные для массового распространения, обнародования путем использования средств наружной рекламы и информации, должны размещаться на срок и в местах, установленных органами местного самоуправления.

4. ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К РАЗМЕЩЕНИЮ

СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ

4.1. Размещение всех средств наружной рекламы и информации требует получения разрешения в Комитете муниципального имущества в порядке, устанавливаемом настоящими Правилами.

Не требуется получения разрешения на размещение средств наружной рекламы и информации, являющихся носителями:

- некоммерческой городской информации, указанной в п.п. 3.2.1 - 3.2.5;

- информационного оформления предприятий и организаций, указанного в п.п. 3.4.1 - 3.4.2.

4.2. Средства наружной рекламы и информации при их размещении на территории города, зданиях, сооружениях и иных объектах не должны нарушать единого архитектурно - художественного облика прилегающих улиц, площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории, а также элементы озеленения и цветочного оформления города.

4.3. Наружная реклама по форме и содержанию должна соответствовать требованиям Законов "О рекламе", "О защите прав потребителей", "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках", "Об авторском праве и смежных правах".

4.4. Материалы, используемые при изготовлении всех типов средств наружной рекламы и информации, должны отвечать современным требованиям качества. Их монтаж следует производить без отклонений от утвержденной проектной документации.

4.5. Текстовая информация на рекламоносителях должна быть исполнены в соответствии с Законом Калининградской области "О защите русского языка на территории Калининградской области", а также с требованиями п. 2 ст. 5 ФЗ "О рекламе".

4.6. Все средства наружной рекламы и информации, разрешенные как средства наружной рекламы и информации с подсветом, должны быть освещены в темное время суток.

К средствам наружной рекламы и информации с подсветом не относятся средства наружной рекламы и информации, освещаемые только за счет существующих стационарных источников света, например, городских световых опор, витрин, окон и т.п.

4.7. Разработка технической документации, строительно - монтажные и электромонтажные работы должны выполняться специалистами, имеющими соответствующие разрешения (лицензии). Ответственность за монтаж и эксплуатацию конструкций несет собственник средства наружной рекламы и информации.

4.8. Обязательным условием распространения наружной рекламы и информации является наличие на средстве наружной рекламы реквизитов рекламораспространителя для прочтения с близкого расстояния с указанием полного названия рекламораспространителя, его юридического адреса, телефонов.

4.9. Запрещается размещение средств наружной рекламы и информации, затрудняющей оценку реальной дорожно - транспортной обстановки и имеющей сходство (по внешнему виду, изображению или звуковому эффекту) с техническими средствами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также создающей впечатление нахождения на дороге пешеходов.

4.10. Средства наружной рекламы и информации, размещаемые в границах "красных линий" городских автомобильных дорог и улиц на территории города, не должны:

- снижать безопасность дорожного движения;

- ухудшать видимость, затемнять или иным образом снижать эффективность дорожных знаков, указателей, светофоров и иных технических средств регулирования дорожного движения;

- ограничивать видимость в направлении движения, боковую видимость и видимость технических средств организации дорожного движения или мешать их восприятию участниками движения;

- вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным;

- при расположении на пролетных строениях инженерных сооружений уменьшать их габариты;

- располагаться таким образом, чтобы препятствовать движению пешеходов.

4.11. Не допускается повреждение конструкций и сооружений при креплении к ним средств наружной рекламы и информации.

4.12. Фундаменты отдельно стоящих средств наружной рекламы и информации не должны располагаться в охранной зоне подземных коммуникаций.

4.13. Средства размещения наружной рекламы и информации не могут эксплуатироваться без размещенного на них изображения или с изображением, пришедшим в негодность. При отсутствии коммерческой рекламной информации на установленном средстве наружной рекламы владелец последнего обязан размещать социальную рекламу, согласованную с органами местного самоуправления, или демонтировать средство наружной рекламы и информации.

4.14. Владелец средства наружной рекламы и информации обязан осуществить демонтаж в случае прекращения эксплуатации средства наружной рекламы и информации, устранить все произведенные изменения (нарушения), возникшие в связи с его эксплуатацией, а также произвести работы по приведению территории в первоначальное состояние, которое было до установки средства наружной рекламы.

4.15. Виды средств наружной рекламы и информации:

4.15.1. Щитовые установки - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля.

4.15.2. Объемно - пространственные конструкции - средства наружной рекламы и информации, в которых для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность.

4.15.3. Флаговые композиции и навесы - средства наружной рекламы и информации, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

Флаги могут использовать в качестве основания опоры освещения, здания и сооружения.

4.15.4. Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.

4.15.5. Брандмауэрные панно - средства наружной рекламы и информации, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

- изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;

- конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля.

4.15.6. Кронштейны - двухсторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на собственных опорах, мачтах - опорах освещения или на зданиях, в том числе информационные стелы (с ценами на бензин на АЗС, курсовой стоимостью валюты около обменных пунктов и т.д.).

4.15.7. Транспаранты - перетяжки состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным опорам или фасадам зданий, устройства натяжения и информационного изображения, является временным средством наружной рекламы.

4.15.8. Проекционные установки - средства наружной рекламы и информации, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение.

4.15.9. Маркизы - средства наружной рекламы и информации, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами и проемами зданий и сооружений. Маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

4.15.10. Средства наружной рекламы и информации с динамической сменой изображения на одной плоскости.

4.15.11. Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы и информации, размещаемые в городе предприятиями в часы их работы и устанавливаемые только на тротуарах и газонах.

4.15.12. Щитовые рекламные конструкции, размещаемые на ограждениях объектов строительства (в т.ч. роспись этих ограждений).

4.15.13. Временные средства наружной рекламы и информации на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях, размещаемые в воздушном пространстве, транспаранты - перетяжки, представляют собой временное рекламное оформление на период проведения праздничных, тематических мероприятий.

4.15.14. Временные средства наружной рекламы, размещаемые на лотках, тележках, киосках и зонтиках, устанавливаемых на время работы предприятий розничной торговли и общественного питания, представляют собой покрытия отдельных частей лотков, киосков, тележек и зонтиков пленочными или красящими материалами.

4.15.15. Реклама на транспорте.

4.16. Порядок установки и монтажа средств наружной рекламы на территории г. Калининграда, а также технический регламент, устанавливающий требования к их функциональной и эксплуатационной пригодности, определяется в Приложении N 4 настоящих Правил.

5. ПОРЯДОК ОФОРМЛЕНИЯ РАЗРЕШЕНИЯ

5.1. Размещение средств наружной рекламы и информации на территории г. Калининграда производится при наличии паспорта рекламного места, выданного Комитетом муниципального имущества в порядке, устанавливаемом настоящими Правилами.

5.2. Для оформления паспорта юридическое или физическое лицо (в дальнейшем - заявитель) обращается в Комитет муниципального имущества, где заявителю выдается бланк заявки установленной формы (Приложение N 1) и разъясняется порядок оформления согласований в соответствующих организациях. Заявленное место резервируется на срок до двух месяцев, в течение которых заявитель должен пройти согласования. В этот период другие заявки на данное рекламное место принимаются.

5.3. Заявитель проходит согласования в надлежащих организациях, указанных в Приложении N 3 настоящих Правил.

5.4. Заявитель представляет заявку с подтверждением пройденных согласований в Комитет муниципального имущества с приложением нижеперечисленных документов:

- эскизного проекта размещения средства наружной рекламы и информации;

Примечание. К эскизному проекту предъявляются следующие требования:

- формат эскизного проекта - А3;

- проект выполняется в цвете и представляет фронтальные виды средства наружной рекламы и информации с габаритными размерами и площадью;

- содержит топосъемку местности предполагаемой установки масштабом 1 : 500 с обозначением на ней размещаемого средства наружной рекламы (для отдельно стоящих конструкций);

(в ред. Решения городского Совета депутатов Калининграда от 27.06.2001 N 148)

- содержит перспективный вид (на фотографии) и точный адрес установки;

- указывается автор и исполнитель.

- копии свидетельства о регистрации предприятия (организации);

- технического проекта средства наружной рекламы и информации с расчетом ветровой нагрузки и прочностным расчетом, выполненного в лицензированной проектной организации;

- документа, подтверждающего право на использование зарегистрированных фирменных наименований, товарных знаков и других объектов исключительных прав (в случае использования их в наружной рекламе);

- договора предоставления в аренду объектов имущества под размещение средств наружной рекламы (информации) с собственником или обладателем иного права на имущество (здание, сооружение, опора контактной сети, земля, транспортное средство), которое используется для размещения.

Комитет муниципального имущества осуществляет регистрацию заявителя и оформляет паспорт рекламного места (Приложение N 2).

5.5. За выдачу разрешений на размещение средств наружной рекламы и информации (паспорта рекламного места) заявитель вносит плату за единый счет городского бюджета. Размер платы определяется постановлением мэра г. Калининграда в соответствии с п. 2 ст. 14 ФЗ "О рекламе".

5.6. Комитет муниципального имущества присваивает паспорту соответствующий номер в реестре средств наружной рекламы и информации.

5.7. В целях поддержания средств наружной рекламы и информации на должном эстетическом уровне срок выдачи паспорта должен быть ограничен одним годом (для стационарных средств наружной рекламы и информации) и одним кварталом (для временных средств), после чего паспорт подлежит переоформлению (либо продлению).

5.8. Смена рекламного изображения на стационарном средстве наружной рекламы и информации требует согласования в комитете муниципального имущества и соответствующей отметки в паспорте.

6. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗА НАРУШЕНИЕ ПОРЯДКА РАСПРОСТРАНЕНИЯ

НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ И ИНФОРМАЦИИ И КОНТРОЛЬ

6.1. Лица, осуществляющие распространение наружной рекламы, несут ответственность в соответствии с ФЗ "О рекламе", настоящими Правилами, а также иными нормами действующего законодательства.

6.2. Проектные организации отвечают за качество проектно - сметной документации на средства наружной рекламы и информации.

6.3. Рекламодатель и рекламораспространитель несут ответственность за содержание информации, представляемой для создания рекламы.

6.4. Рекламораспространитель несет ответственность за место, время и правомерность размещения средства наружной рекламы и информации, его эксплуатацию, а после окончания срока действия договора - за демонтаж рекламной конструкции и восстановление благоустройства в полном объеме и в том виде, как это было до установки рекламной конструкции.

6.5. На территории г. Калининграда допускается размещение средств наружной рекламы только при наличии паспорта, при отсутствии которого средство размещения наружной рекламы является самовольно размещенным.

КонсультантПлюс: примечание.

Земельный кодекс РСФСР утратил силу в связи с принятием Федерального закона от 25.10.2001 N 137-ФЗ.

Самовольная установка средства наружной рекламы и информации на территории города расценивается как самовольное строительство или самовольное занятие земли с применением к нарушителям санкций, предусмотренных Указом Президента РФ от 16.12.93 г. "Об усилении государственного контроля за использованием и охраной земель при проведении земельной реформы", Законом РФ "Об административной ответственности предприятий, учреждений, организаций и объединений за правонарушения в области строительства", Земельным кодексом РСФСР и Градостроительным кодексом РФ.

6.6. Контроль за выполнением требований настоящих Правил осуществляют городские органы в соответствии с их полномочиями:

6.6.1. Комитет муниципального имущества:

- осуществляет контроль за соответствием размещения средств наружной рекламы и информации выданному разрешению и выполнением обязательств по срокам установки (или демонтажа);

- принимает решения о досрочном прекращении действия разрешения на размещение средств наружной рекламы и информации для организаций, грубо нарушающих настоящие Правила;

- направляет в Межрайонный отдел милиции по борьбе с правонарушениями и преступлениями на потребительском рынке при УВД Калининградской области и в Калининградское территориальное управление МАП России информацию о признаках нарушений рекламодателями, рекламопроизводителями и рекламораспространителями настоящих Правил, "Правил благоустройства г. Калининграда", ФЗ "О рекламе", Градостроительного кодекса РФ;

- осуществляет контроль за соблюдением договоров предоставления в аренду объектов муниципального имущества под размещение средств наружной рекламы и информации.

6.6.2. Управление архитектуры и градостроительства:

- осуществляет контроль за реализацией городских программ в части размещения рекламной, социальной, городской и праздничной информации;

- осуществляет контроль за соблюдением рекламопроизводителями и рекламораспространителями градостроительных норм и правил, соответствием средств наружной рекламы и информа

техническим условиям, состоянием рекламно - художественного оформления.

6.6.3. Административная комиссия, Межрайонный отдел милиции по борьбе с правонарушениями и преступлениями на потребительском рынке, ГИБДД, другие органы, действующие на основании извещений Комитета муниципального имущества, за самовольное размещение средств наружной рекламы и информации применяют к нарушителям меры воздействия, установленные действующим законодательством.

6.6.4. Предписания органов, осуществляющих контроль в сфере рекламы, а также решения органов местно самоуправления являются

обязательными для исполнения лицами, осуществляющими размещение наружной рекламы в г. Калининграде.

6.5. Доходы от штрафов распределяются в соответствии с действующим законодательством.

6.6. Применение меры административной ответственности не освобождает правонарушителей от обязанности возместить причиненный ими ущерб в соответствии с действующим законодательством.

6.7. При подаче заявки на оформление разрешения заявителем, ранее допустившим нарушения порядка распространения наружной рекламы и информации, приведшие к затратам органов, регулирующих рекламную деятельность, разрешение оформляется после возмещения заявителем указанных затрат.

6.8. Заявителю, систематически (более 2-х раз) нарушавшему порядок распространения наружной рекламы и информации, может быть отказано в выдаче разрешения на размещение средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде с уведомлением соответствующих контролирующих органов.

7. ПОРЯДОК ДЕМОНТАЖА

7.1. Заявитель обязан осуществить демонтаж рекламоносителя по истечении срока действия выданного разрешения, а также осуществлять ремонт дефектов, возникших в связи с его эксплуатацией.

7.2. Заявитель обязан выполнять все предписания органов, регулирующих рекламную деятельность, связанные с выполнением им контрольных функций, в том числе по досрочному демонтажу наружной рекламы.

Приложение N 1

к Правилам размещения средств

наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

ЗАЯВКА

на выдачу разрешения на размещение средства

наружной рекламы и информации в городе Калининграде

_________________________________________________________________,

именуемый в дальнейшем "Заявитель", в лице ______________________,

свидетельство о государственной регистрации N _____ от __________

выдано __________________________________________________________,

прошу разрешить размещение средства наружной рекламы и информации в

городе Калининграде и выдать паспорт рекламного места:

1. Вид средства наружной рекламы _________________________________

2. Место размещения, включая ориентиры и размещение в пространстве

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

3. Размеры: высота _________________ ширина ______________________

4. Количество рекламных экспозиций _______________________________

5. Площадь каждой рекламной экспозиции ___________________________

6. Используемые материалы ________________________________________

7. Способ крепления ______________________________________________

8. Подсвет (освещение) ___________________________________________

     Настоящим  заявитель  гарантирует  размещение средства наружной

рекламы  и  информации  в соответствии с поданной заявкой и выданным

паспортом рекламного места.

Юридический адрес и телефон заявителя ____________________________

__________________________________________________________________

Банковские реквизиты: р/сч _______________ в _____________________

Корр. сч. _____________ БИК _______________ ИНН __________________

Подпись заявителя ________________________________________________

"___" _______________ г.

М.П.

     Регистрационный номер ________ от ________________

Приложение N 2

к Правилам размещения средств

наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

"Утверждаю"                                "Согласовано"

Председатель комитета                      Начальник УГИБДД УВД

муниципального имущества                   Калининградской области

г. Калининграда                            _______________________

________________________                   М.П.

М.П. "___" ______ 200__ г.

Рег. номер ______________

                     Паспорт рекламного места

Паспорт действителен до "___" _________ 200__ г.

Продлен до "___" __________ 200__ г.     М.П.

Продлен до "___" __________ 200__ г.     М.П.

1. Рекламораспространитель _______________________________________

2. Свидетельство о государственной регистрации

__________________________________________________________________

3. Юридический адрес: ____________________________________________

__________________________________________________________________

4. Вид средства наружной рекламы _________________________________

5. Место размещения рекламы ______________________________________

__________________________________________________________________

6. Размеры: высота __________ ширина __________ толщина __________

Площадь рекламного поля __________________________________________

7. Материалы, из которых изготовлено средство наружной рекламы

__________________________________________________________________

8. Способ крепления ______________________________________________

9. Освещенность __________________________________________________

10. Предприятие - изготовитель ___________________________________

11. Оплата за выдачу паспорта ____________________________________

12. Дополнительные сведения ______________________________________

     * Паспорт  рекламного  места является разрешением на размещение

наружной рекламы.

Приложение N 3

к Правилам размещения средств

наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

Типовой перечень органов,

осуществляющих согласование различных видов

средств наружной рекламы и информации

Для вывесок, брандмауэрных панно, крышных установок, кронштейнов на зданиях, сооружениях, ограждениях:

1. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда;

2. Балансодержатель здания, сооружения.

Для кронштейнов на опорах городского освещения и контактной сети:

1. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда;

2. МП "Трамвайно - троллейбусное управление" (при необходимости);

3. УГИБДД;

4. ООО "Горсвет".

Для отдельно стоящих щитовых конструкций:

1. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда;

2. УГИБДД;

3. ОАО "Горсвет" (при необходимости);

4. Управление ЖКХ мэрии г. Калининграда.

Для выносных щитовых конструкций (штендеров):

1. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда (при необходимости).

Для транспарантов - перетяжек:

1. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда (при необходимости);

2. УГИБДД (для расположенных на конструкциях и сооружениях, входящих в комплекс инженерных сооружений автомобильных дорог).

Для временных средств наружной рекламы, размещаемых на лотках, тележках, киосках и зонтиках, а также при праздничном оформлении города:

1. Управление архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда.

Приложение N 4

к Правилам размещения средств

наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

ПОРЯДОК

установки и монтажа отдельных видов

средств наружной рекламы и информации

Средства наружной рекламы и информации подразделяются на следующие виды:

- стационарные средства наружной рекламы и информации - характеризуются неизменным местом размещения и конструкцией в типовом или нестандартном исполнении;

- временные средства наружной рекламы и информации - характеризуются периодом размещения и определенной зоной или участком городской территории, на котором они могут быть размещены на заявляемый период;

- реклама на транспорте - характеризуется тем, что при перемещении относительно потребителя информации воздействует на него в различных частях города; является частью транспортного средства, специально предназначенной для размещения информации, либо изображением, нанесенным на транспортное средство.

1. К стационарным средствам наружной рекламы и информации относятся носители рекламных и информационных сообщений, имеющие постоянное место размещения.

Общие требования к размещению стационарных средств наружной рекламы и информации:

- стационарные средства наружной рекламы и информации или отдельные их части не могут размещаться ниже 4,5 метров над полосой движения. Исключения составляют средства наружной рекламы и информации, размещаемые на поверхностях инженерных сооружений;

- не допускается размещение стационарных средств наружной рекламы и информации или отдельных их частей сбоку от дорог, не имеющих бортового камня; ближе 4 метров от бровки земляного полотна дороги (в противном случае должны устанавливаться специальные дорожные ограждения, предотвращающие наезд транспортных средств на средство наружной рекламы); на аварийно - опасных участках улично - дорожной сети; на железнодорожных переездах, ближе 50 м от них; на участках дорог с минимальной видимостью - 150 м; в одном сечении с дорожными знаками и светофорами;

- расстояние от средства наружной рекламы и информации до дорожных знаков и светофоров должно быть (для улиц и дорог с разрешенной скоростью движения 60 км/ч и менее) для форматов рекламоносителей общей площадью 15 кв. м и более - 60 м, 6 кв. м - 40 м, 2 кв. м - 25 м;

- не допускается размещение стационарных средств наружной рекламы и информации, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей вблизи жилых помещений.

Типы отдельно стоящих стационарных средств наружной рекламы и информации:

1.1. Щитовые установки - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля.

Требования к щитовым установкам:

- щитовые установки выполняются, как правило, в двухстороннем варианте;

- щитовые установки, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону;

- фундаменты отдельно стоящих установок не должны выступать над уровнем земли, либо должны быть декоративно оформлены;

- конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами;

- щитовые установки не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевые поверхности конструкций, крепление осветительной арматуры, соединения с основанием).

Расстояние между щитовыми конструкциями, расположенными на одной стороне автомобильной дороги в пределах города, должно быть не менее 75 м.

1.2. Объемно - пространственные конструкции - средства наружной рекламы и информации, в которых для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность. Установки не могут располагаться на разделительной полосе дорог, если расстояние от края конструкции менее 2,5 м до края проезжей части. К конструкциям, располагаемым непосредственно в пешеходной зоне, к их техническому и эстетическому уровню предъявляются повышенные требования, плакаты рекомендуется защищать стеклом или прозрачной пленкой. Установки должны иметь внутренний или внешний подсвет.

1.3. Крышные установки - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше.

Крышные установки состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки.

Рекомендуется изготовление информационных частей крышных установок с применением газосветных и волоконно - оптических элементов, с внутренним подсветом, электронных табло.

Крышные установки должны иметь табло с указанием владельца рекламной установки.

Элементы крепления, а также элементы несущей части конструкции должны иметь с обратной стороны декоративные панели.

1.4. Брандмауэрные панно - средства наружной рекламы и информации, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

- изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;

- конструкции, состоящей из элементов крепления, каркаса и информационного поля.

Для брандмауэрных панно, имеющих элементы крепления, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

1.5. Кронштейны - двухсторонние консольные плоскостные конструкции, устанавливаемые на собственных опорах, мачтах - опорах освещения или на зданиях, в том числе информационные стелы (с ценами на бензин на АЗС, курсовой стоимостью валюты около обменных пунктов и т.д.).

Кронштейны, устанавливаемые на мачтах - опорах, должны располагаться на высоте 4 м от поверхности земли до нижнего края кронштейна в сторону тротуаров.

Установлены следующие типовые размеры для кронштейнов, размещаемых на опорах освещения:

- для крупных магистралей, проспектов, площадей: 1,8 х 1,2 м и 1,5 х 1,0 м (в вертикальном исполнении);

- для остальных улиц возможно исполнение иных типовых размеров: 1,0 х 1,0 м; 0,7 х 1,0 м (в вертикальном исполнении).

Не допускается размещение на одной мачте - опоре более одного кронштейна.

Расстояние между кронштейнами, расположенными на мачтах - опорах освещения, определяется в соответствии с требованиями Управления архитектуры и градостроительства мэрии и ГИБДД УВД Калининградской области.

Кронштейны устанавливаются, как правило, двусторонние, установка односторонних кронштейнов допускается только по согласованию с Управлением архитектуры и градостроительства мэрии. В случае если оборотная сторона кронштейна временно не используется, его владелец обязан заполнить свободную сторону городской символикой или социальным плакатом. Не допускается эксплуатация кронштейна без изображения.

1.6. Средства наружной рекламы и информации, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта и на киосках, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов и киосков. Конструкции должны быть выполнены с внутренним подсветом, гармонировать с архитектурным обликом павильона и киоска.

2. Временные средства наружной рекламы и информации.

К временным средствам наружной рекламы и информации относятся носители рекламных и информационных сообщений, размещаемые на определенном участке городской территории с условием ограничений по времени размещения.

2.1. Транспаранты - перетяжки состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным опорам или фасадам зданий, устройства натяжения и информационного изображения.

Транспаранты - перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов и из материалов на мягкой основе.

Конструкция световых транспарантов - перетяжек должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания.

2.2. Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы и информации, размещаемые в городе предприятиями в часы их работы и устанавливаемые только на тротуарах и газонах.

Штендеры должны отражать профиль данной организации и не должны иметь стационарного крепления к поверхности.

Общая площадь штендера не должна превышать 5 кв. м.

Штендеры должны располагаться вблизи от входа в организацию, не мешать проходу пешеходов и не должны иметь собственного подсвета.

2.3. Щитовые рекламные конструкции, размещаемые на ограждениях объектов строительства (в т.ч. роспись этих ограждений).

Необходимым условием для размещения установок указанного типа является архитектурное единство рекламоносителя и ограждения, обеспечивающее цельность восприятия сооружения.

Наряду с применением рекламных щитов индивидуальных проектов возможно использование типовых щитов стандартных размеров не менее 2,0 х 3,0 метра. В качестве информационного оформления строительных площадок должны применяться графические изображения строящегося объекта с краткой его характеристикой, указанием автора или авторского коллектива, разработавшего проект, сроком начала и окончания строительства, а также организации, ведущей строительство, и ответственного руководителя стройки с номером его телефона. В качестве дополнительного оформления могут быть использованы графические изображения или фотодокументы исторического прошлого места, на котором проводится строительство.

Информационные щиты должны быть установлены со стороны основной улицы или площади и иметь хороший обзор.

На ограждениях строительных площадок, выходящих на улицы и площади, как в центральной части, так и на основных магистралях города может размещаться художественная роспись, реклама, социальный плакат и другая информация.

Ограждения и их конструкции должны быть окрашены красками, устойчивыми к неблагоприятным условиям, а при повторном использовании ограждений они должны быть отремонтированы и окрашены заново.

Ограждения, на которых устанавливается рекламная конструкция, должны быть рассчитаны на ветровую нагрузку.

Крепление рекламных конструкций и других элементов оформления производится с учетом конструктивных особенностей ограждения.

Рекламное, информационное и художественное оформление может быть размещено на строительных ограждениях отдельными блоками, щитами, мягким оформлением или сплошной лентой на высоте не менее 0,3 метра от земли. Высота щитов не должна превышать несущих элементов ограждений более чем на 0,5 их высоты.

Рекомендуемая высота рекламных щитов с учетом их восприятия на улицах и магистралях составляет 3 метра. Их длина - от 4 метров и более, если позволяет длина ограждения с учетом стыковки отдельных щитов.

В том случае, если на строительной площадке имеются сооружения (строительные леса при реконструкции зданий, высокие бытовые помещения, мачты для прожекторов, краны и т.д.), а также ограждающая строительные объекты виниловая сетка, на них может быть размещена щитовая, световая и другие виды рекламы и информации о строящемся объекте и строительной организации.

2.4. В качестве временных могут также регистрироваться и стационарные средства наружной рекламы и информации при условии оформления разрешения на срок, ограниченный продолжительностью рекламной, праздничной или иной информационной кампании. По истечении указанного срока действие выданного разрешения заканчивается, средство наружной рекламы и информации полностью демонтируется, а место его размещения считается свободным от обязательств.

3. Реклама на транспорте.

3.1. Распространение рекламы на транспорте в г. Калининграде регламентируется Федеральным законом "О рекламе" и настоящими Правилами.

3.2. Размещение рекламы на транспортных средствах (ТС) осуществляется на основании договоров рекламодателя (рекламораспространителя) с собственниками ТС или с лицами, обладающими вещными правами на ТС, если законом или договором не предусмотрено иное в отношении лиц, обладающих вещными правами на это имущество.

3.3. На ТС реклама может быть размещена только в следующих местах:

- на крышах транспортных средств;

- на боковых поверхностях кузовов легковых автомобилей, микроавтобусов и автобусов - до линии окон;

- на боковых поверхностях кузовов (в том числе фургонов) грузовых (грузопассажирских) автомобилей (кроме автомобилей с наклонными белыми полосами на бортах), прицепов и полуприцепов к ТС;

- на топливных баках и крышках инструментальных ящиков мотоциклов.

3.4. Площадь рекламы не должна превышать 50 процентов от окрашенной поверхности кузовных деталей ТС, на которых она нанесена.

3.5. Запрещается размещение рекламы на ТС:

- имеющих цветографическую окраску, выполненную в соответствии с ГОСТ Р 50574-93 "Автомобили, автобусы и мотоциклы специальных и оперативных служб. Цветографические схемы, опознавательные знаки, надписи, специальные световые и звуковые сигналы. Общие требования";

- предназначенных для перевозки опасных грузов;

- оборудованных специальными световыми и звуковыми сигналами.

3.6. Не допускается:

- устанавливать на ТС в целях рекламы внешние световые приборы, не предусмотренные заводом - изготовителем ТС, а также использовать в этих целях внешние световые приборы, установленные на ТС в соответствии с ГОСТ 8769 "Приборы внешние световые автомобилей, автобусов, троллейбусов, тракторов, прицепов и полуприцепов. Количество, расположение, цвет, углы видимости";

- наносить на ТС рекламу, которая по изображению, цвету, месту расположения имеет сходство с цветографическими схемами окраски ТС специальных и оперативных служб;

- использовать для нанесения рекламы на ТС покрытия и элементы, обладающие световозвращающим эффектом;

- наносить на ТС рекламу, перекрывающую внешние световые приборы, бортовые номера, информационные надписи и символы, а также ограничивающую видимость с места водителя.

3.7. Размещение рекламы на ТС осуществляется по согласованию с УГИБДД УВД с последующим внесением отметки в талон о прохождении государственного технического осмотра в отделениях ГИБДД ОВД районов по месту регистрации ТС.

4. Инструкция о составе и оформлении строительных рабочих чертежей конструкций средств наружной рекламы.

(п. 4 введен Решением городского Совета депутатов Калининграда от 19.09.2001 N 244)

4.1. Область применения. Настоящая инструкция устанавливает состав и правила оформления рабочих чертежей конструкций средств наружной рекламы.

При выполнении рабочих чертежей следует учитывать требования стандартов единой системы конструкторской документации и других стандартов.

4.2. Комплектность и состав рабочих чертежей. В полный комплект строительных рабочих чертежей входят:

- основные комплекты рабочих чертежей

генеральный план и транспорт - ГТ:

архитектурно - строительные решения - АР;

конструкции железобетонные - КЖ;

конструкции металлические - КМ;

конструкции металлические, деталировочные чертежи - КМД

конструкции деревянные - КД;

антикоррозионная защита - АК;

проект производства работ - ППР;

- рабочие - чертежи типовых и повторно применяемых строительных изделий (элементов, конструкций) и узлов;

- рабочие Чертежи нетиповых строительных изделий (элементов конструкций);

- заказные спецификации и ведомость объемов строительных и монтажных работ;

- чертежи общих видов нетиповых конструкций и нестандартизированного оборудования, а также ведомость объемов строительных и монтажных работ оформляют в виде отдельных выпусков.

4.3. Обозначение рабочих чертежей.

- В обозначение основного комплекта рабочих чертежей рекомендуется включать обозначение (шифр) сооружения и марку комплекта.

- При расчленении основного комплекта рабочих чертежей на части в обозначении каждой части после марки комплекта добавляют порядковый номер.

- Ссылки на листы в выносных надписях и текстовых указаниях на чертежах основного комплекта должны содержать марку комплекта и номер листа.

- Содержание, расположение и размещение граф основных надписей, а также размеры рамок на чертежах и текстовых документах должны соответствовать формам. При нанесении размеров и надписей следует руководствоваться ГОСТ 2.307-68 и ОСТ 2.316-68.

4.4. Изображения - виды, разрезы, сечения.

- Изображения на чертежах должны соответствовать ГОСТ 2.305-68.

- Направление взгляда для видов обозначают так же, как и секущую плоскость для разрезов и сечений.

- Изображение симметричных планов, фасадов и маркировочных схем конструкций не допускается.

4.5. Текстовые документы и указания. При выполнении текстовых документов и указаний следует руководствоваться ОСТ 2.105-68. Спецификацию изделия составляют по ГОСТ 2.108-68, групповую спецификацию - по ГОСТ 2.113-70.

4.6. Общие данные (заглавный лист) по рабочим чертежам, входящим в основной комплект, должны содержать:

- ведомость чертежей основного комплекта;

- ведомость примененных и ссылочных документов;

- ведомость основных комплектов;

- условные обозначения;

- общие указания и другие данные. Условные обозначения должны соответствовать требованиям стандартов единой системы конструкторской документации.

Приложение N 5

к Правилам размещения средств

наружной рекламы и информации

в г. Калининграде

(введено Решением

городского Совета

депутатов Калининграда

от 27.06.2001 N 149)

ТЕХНИЧЕСКИЙ РЕГЛАМЕНТ НА КОНСТРУКЦИИ

СРЕДСТВ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

Регламент устанавливает требования к функциональной и эксплуатационной пригодности конструкций средств наружной рекламы (СНР), их надежности по расчету, конструированию, а также по оформлению рабочей документации, хранению и транспортированию, установке и монтажу, инспекционному контролю.

Технический регламент распространяется на следующие виды наружной рекламы:

- крышные установки - различного рода объемные или плоскостные установки, расположенные полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше;

- отдельно стоящие щитовые установки - двухсторонние или односторонние (плоскостные или объемные) конструкции, устанавливаемые на газонах, грунте, асфальте;

- реклама, размещаемая на плоскости стен зданий и сооружений;

- кронштейны, устанавливаемые на мачтах - опорах городского освещения, на отдельно стоящих стойках, кронштейны - указатели, устанавливаемые на фасадах зданий;

- транспаранты - перетяжки через проезжую часть улиц, выполненные на мягкой основе;

- конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта;

- рекламные установки в виде объемно - пространственных конструкций;

- щитовые конструкции над проезжей частью дорог, на мостах;

- реклама, художественное оформление объектов строительства;

- флаги фирм;

- другие рекламные средства, требующие использования строительных конструкций или опоры на существующие строительные конструкции, здания или сооружения.

Технический регламент используется в качестве основополагающего документа при оценке надежности, функциональной и эксплуатационной пригодности конструкций СНР.

Технический регламент может быть использован организациями и предприятиями, производящими разработку, изготовление, установку и монтаж СНР.

Функциональная пригодность

Функциональная пригодность - способность СНР к размещению рекламного материала на своих плоскостях или иных поверхностях, а также возможность его замены.

Надежность

Надежность СНР - обеспеченная способность конструкций СНР выполнять свои функции, сохранять прочность, жесткость и устойчивость в течение установленного срока службы в расчетных условиях эксплуатации. Конструкции СНР должны выполнять свои функции и обеспечивать эксплуатационную пригодность без появления каких-либо признаков разрушения конструкций или недопустимых деформаций и удовлетворять требованиям долговечности в течение всего срока службы конструкций.

Прочность, жесткость, устойчивость. Необходимые прочность, жесткость и устойчивость конструкций СНР в целом, а также отдельных их элементов и соединений на всех стадиях эксплуатации и возведения должны определяться расчетом, выбором материалов и конструированием.

Конструкции CНР должны быть рассчитаны на ветровые и другие нагрузки в соответствии с требованиями СНиП 2.01.07-85 "Нагрузки и воздействия" (далее СНиП), при этом расчетные схемы должны отвечать принятым конструктивным схемам.

Расчет на прочность и устойчивость. Сооружения наружной рекламы могут быть отнесены к III классу ответственности с соответствующим коэффициентом надежности по назначению Rn = 0,9, на величину которого следует умножать расчетные значения нагрузок в стадии эксплуатации.

К нагрузкам, учитываемым в стадиях возведения и эксплуатации сооружения, относятся: вес конструкций (постоянная нагрузка) и ветровые нагрузки (кратковременная нагрузка).

Вес конструкций

Нормативное значение веса конструкций следует определять на основании рабочих чертежей, по проектным размерам и удельному весу материалов.

Коэффициенты надежности по нагрузке Yf для веса строительных конструкций следует принимать по табл. 1 СНиП и примечанию к нему.

При проверке сооружения на устойчивость положения против опрокидывания следует в расчете принимать для веса конструкции

Yf = 0,9.

Ветровые нагрузки

Ветровую нагрузку на сооружение следует рассматривать как нормальное давление Wx, Wy, обусловленное общим сопротивлением сооружения в направлении осей Х и У и условно приложенное к проекции сооружения на плоскость, перпендикулярную соответствующей силе. Ветровую нагрузку следует определять как сумму средней и пульсационной составляющих.

Нормативное значение средней составляющей ветровой нагрузки Wm на высоте Z над поверхностью земли следует определять по формуле (6) СНиП, аэродинамический коэффициент c - по схеме 1 прил. 4 СНиП; коэффициент K, учитывающий изменение ветрового напора по высоте, - по табл. 6 СНиП для типа местности А. В случае, когда известны условия конкретного места установки сооружения, допускается использовать данные табл. 6 СНиП для типов местности В и С.

Нормативное значение пульсационной составляющей ветровой нагрузки Wp следует определять в зависимости от величин частот собственных колебаний, полученных из расчета сооружения в целом как пространственной системы с учетом пространственного распределения масс отдельных его элементов. Расчет может быть выполнен с использованием лицензированных компьютерных программ, реализующих расчет конструкций на динамические воздействия в соответствии с требованием СНиП. При этом следует принимать логарифмический декремент затухания Дельта = 0,15 и предельное значение учитываемых собственных частот f1 = 2,9 Гц.

Основная координатная плоскость, необходимая для учета пространственной корреляции пульсаций ветрового давления, выбирается по табл. 10 и черт. 3 СНиП.

Учитывая малый вес конструкций СНР и большие поверхности, подверженные воздействию ветровой нагрузки, коэффициент надежности по ветровой нагрузке Yf рекомендуется принимать равным 1,45. При расчете конструкций в стадии возведения сооружения ветровые нагрузки следует снижать на 20%.

Расчет по деформациям. При расчете конструкций по предельным состояниям второй группы вертикальные и горизонтальные прогибы, перемещения и параметры колебаний от всех учитываемых нагрузок, принимаемых с коэффициентом надежности Yf = 1, не должны превышать 1/150 пролета или 1/75 вылета консоли.

Расчет на нагрузки, возникающие при изготовлении, хранении, транспортировании и монтаже. При расчете элементов сооружения на воздействия усилий, возникающих при их подъеме, транспортировании и монтаже, нагрузку от веса элементов следует вводить с коэффициентом динамичности, равным 1,4.

Долговечность

Долговечность - обеспечение надлежащей работоспособности конструкции СНР в условиях неблагоприятных воздействий температуры, влажности и агрессивных компонентов среды эксплуатации. Степень агрессивного воздействия окружающей среды на конструкцию СНР в целом и на отдельные конструктивные элементы зависит от вида материала, условий контакта с грунтом и влагой и территориального расположения в системе городских транспортных магистралей.

Степень агрессивного воздействия газообразной среды наружного воздуха следует принимать: слабоагрессивной - к бетону, железобетону, стали и дереву; среднеагрессивной - к железобетону и стали для СНР, устанавливаемых в районах основных дорожных магистралей с интенсивным движением транспорта. Степень агрессивного воздействия жидкой среды в случаях вероятного длительного контакта с атмосферными осадками, как, например, нахождение в толще скопления снежного покрова, следует принимать среднеагрессивной к железобетону и стали.

Материалы для конструкций СНР - бетон, железобетон, камень, сталь, дерево - необходимо выбирать с учетом требований СНиП 2.03.11-85 в зависимости от степени агрессивного воздействия среды.

Требования к бетону фундаментов СНР по водонепроницаемости и морозостойкости назначаются по СНиП 2.03.01-84*, за исключением СНР, устанавливаемых вдоль автодорог. Марка бетона фундамента по водонепроницаемости и морозостойкости в этих случаях принимается как для бетонов дорожного и аэродромного покрытия (по водонепроницаемости не менее W6, по морозостойкости не менее F150).

В конструкциях, выполненных из разнородных металлов, необходимо предусматривать меры по предотвращению контактной коррозии, а при применении сварных работ учитывать требования СНиП 2.03.11-85 по выбору материалов для сварки.

Для обеспечения долговечности СНР, эксплуатирующихся в загазованной среде г. Калининграда, наружные поверхности конструкций должны быть защищены от коррозии лакокрасочными покрытиями по СНиП 2.03.11-85.

При выборе лакокрасочных покрытий необходимо учитывать эстетические требования, предъявляемые к СНР.

Рекомендации по конструированию средств наружной рекламы

- Следует выбирать оптимальные в технико - экономическом отношении схемы сооружений и сечения элементов:

применять экономичные профили проката и эффективные марки сталей;

предусматривать технологичность изготовления и монтажа конструкций. Применять конструкции, обеспечивающие наименьшую трудоемкость их изготовления, транспортирования и монтажа;

предусматривать возможность укрупнительной сборки элементов конструкций СНР и их блочный монтаж;

предусматривать, как правило, монтажные соединения на болтах; сварные монтажные соединения допускаются при соответствующем обосновании.

- При конструировании следует учитывать необходимость обеспечения высокого уровня безопасности и достаточную устойчивость конструкции СНР в случаях возможного наезда автотранспорта.

- Конструкция СНР должна обладать ремонтопригодностью и возможностью демонтажа.

- Для конструкций СНР, опирающихся на грунт, необходимо устройство сборного или монолитного железобетонного фундамента, установленного на выровненную до проектной отметки и подготовленную поверхность.

Проектирование фундаментов на расчетные нагрузки следует вести в соответствии со СНиП 2.03.01-84* "Бетонные и железобетонные конструкции" и СНиП 2.02.01-83 "Основания зданий и сооружений".

Вес фундамента должен обеспечивать надежную работу конструкции на устойчивость положения против опрокидывания. Размеры фундамента должны определяться из условия наличия только сжимающих напряжений в грунте под всей поверхностью подошвы фундамента.

Оформление рабочей документации

на конструкции средств наружной рекламы

Документация на СНР представляется в одном из двух вариантов: рабочие чертежи строительных конструкций; технические условия.

Хранение, транспортирование и монтаж

Работы по возведению конструкций СНР следует выполнять по утвержденному проекту производства работ (ППР), в котором наряду с общими требованиями СНиП 3.01.01-85 должны быть предусмотрены: последовательность установки конструкций; мероприятия, обеспечивающие требуемую точность установки, пространственную неизменяемость конструкций в процессе их укрупнительной сборки и установки в проектное положение, устойчивость конструкций в процессе возведения; степень укрупнения конструкций и безопасные условия труда.

Перевозку и временное складирование сборочных элементов СНР следует производить в соответствии с требованиями, предъявляемыми к строительным металлоконструкциям. Конструкции должны быть надежно закреплены для предохранения от опрокидывания, продольного и поперечного смещения, взаимных ударов одна о другую или о конструкции транспортных средств; крепления должны обеспечивать возможность выгрузки каждого элемента с транспортных средств без нарушения устойчивости остальных.

Окрашенные поверхности необходимо защищать от повреждения и загрязнения.

Мелкие детали для монтажных соединений следует прикреплять к отправочным элементам или отправлять одновременно с конструкциями в таре, снабженной бирками с указанием марок деталей и их числа; эти детали следует хранить под навесом.

Сборные конструкции следует устанавливать, как правило, с транспортных средств или стендов укрупнения.

Строповку монтируемых элементов надлежит производить в местах, указанных в рабочих чертежах, и обеспечить их подъем и подачу к месту установки в положении, близком к проектному. При необходимости изменения мест строповки они должны быть согласованы с организацией - разработчиком рабочих чертежей.

Схемы строповки укрупненных плоских и пространственных блоков должны обеспечивать при подъеме их прочность, устойчивость и неизменяемость геометрических размеров и форм.

Монтируемые элементы следует поднимать плавно, без рывков, раскачивания и вращения, как правило, с применением оттяжек.

Конструкции следует устанавливать в проектное положение по принятым ориентирам (рискам, штырям, упорам, граням и т.п.). Конструкции, имеющие специальные закладные или другие фиксирующие устройства, надлежит устанавливать по этим устройствам.

Устанавливаемые монтажные элементы до расстроповки должны быть надежно закреплены.

Инспекционный контроль и надзор за эксплуатацией

Инспекционный контроль и надзор за эксплуатацией осуществляется в целях оценки качества и работоспособности конструкции СНР в течение всего срока ее эксплуатации. Инспекционный контроль и надзор за эксплуатацией производится:

- на этапе сдачи объекта в эксплуатацию;

- периодически, не менее 1 раза в год, в виде выборочного контроля однотипных конструкций, смонтированных СНР;

- в каждом случае наличия явных повреждений механического и коррозионного характера.

Методы контроля выбираются экспертом в зависимости от типа материалов и конструктивных решений СНР, а при наличии повреждений механического и коррозионного характера с привлечением специалистов соответствующего профиля.

В выборочном контроле принимает участие инспекторский состав Управления архитектуры и градостроительства мэрии г. Калининграда.

Приложение N 6

к решению

городского Совета

депутатов Калининграда

от 21 ноября 2001 г. N 323

(введено Решением

городского Совета

депутатов Калининграда

от 21.11.2001 N 323)

ПОРЯДОК

определения платы за распространение средств

наружной рекламы и информации на территории города,

зданиях, строениях, сооружениях и иных объектах

муниципальной собственности

1. Настоящий порядок является неотъемлемым приложением к "Правилам размещения и эксплуатации средств наружной рекламы и информации в г. Калининграде", утвержденным Решением городского Совета депутатов Калининграда от 16.05.2001 г. N 93 (далее "Правила"), и регулирует особенности распространения отдельных видов средств наружной рекламы (рекламоносителей) на территории города, зданиях, строениях, сооружениях и иных объектах муниципальной собственности.

2. К средствам размещения наружной рекламы, распространяемым на территории города, относятся виды рекламоносителей, указанных в п.п. 4.15.1, 4.15.3 Правил.

3. К средствам размещения наружной рекламы, распространяемым на зданиях, строениях, сооружениях и иных объектах муниципальной собственности, относятся виды рекламоносителей, указанных в п.п. 4.15.2, 4.15.4, 4.15.5, 4.15.6, 4.15.8, 4.15.9 Правил.

4. Распространение средств наружной рекламы и информации, особенности которого регулируются настоящим порядком, является платным, осуществляется на основании договора, заключенного с Комитетом муниципального имущества города.

5. Размер платы за распространение средств размещения наружной рекламы и информации, указанных в п. 2 настоящего порядка, определяется путем умножения базовой ставки платы на корректировочные коэффициенты и площадь рекламоносителя:

П = БС х Sр х П х К1 х К2 х К3

Для определения платы в соответствии с вышеприведенной формулой используются следующие исходные данные:

КонсультантПлюс: примечание.

Базовая ставка размера оплаты за распространение средств наружной рекламы и информации с 1 января 2002 года установлена Постановлением мэра г. Калининграда от 11.12.2001 N 3904.

БС - базовая ставка платы в месяц за 1 кв. м площади рекламоносителя, каждый год устанавливается Постановлением Мэра Калининграда;

Sр - площадь рекламоносителя;

П - период размещения рекламоносителя - единица измерения - месяц;

К1 - коэффициент территориальной зоны:

- 1 - 2,8

- 2 - 2,1

- 3 - 1,6

- 4 - 1,0

Значение коэффициента определяется в соответствии с границами территориальных зон (Приложение N 1 к порядку);

К2 - понижающий коэффициент, отражающий зависимость размера платы от размера площади рекламоносителя:

до 18 кв. м включительно - 1,0

от 18 кв. м до 36 кв. м включительно - 0,7

от 36 кв. м до 200 кв. м включительно - 0,4

более 200 кв. м - 0,7;

К3 - коэффициент, стимулирующий внедрение более сложных современных технологий:

- отсутствие подсвета (кроме конструкций с применением светоотражающих материалов) - 2,0

- внутренний подсвет - 0,9

- динамическая смена экспозиции, электронные табло, роллеры и другие технологически сложные конструкции от 36 до 200 кв. м - 0,8.

6. Размер платы за распространение средств наружной рекламы, указанных в п. 3 настоящего порядка, определяется путем умножения базовой ставки платы на корректировочные коэффициенты и площадь рекламоносителя и определяется по следующей формуле:

П = БС х Sр х П х К1 х К2 х К3

Для определения платы используются следующие исходные данные:

КонсультантПлюс: примечание.

Базовая ставка размера оплаты за распространение средств наружной рекламы и информации с 1 января 2002 года установлена Постановлением мэра г. Калининграда от 11.12.2001 N 3904.

БС - базовая ставка платы в месяц за 1 кв. м площади рекламоносителя, каждый год устанавливается Постановлением Мэра Калининграда;

Sр - площадь рекламоносителя, заявленного к размещению, кв. м;

П - период размещения рекламоносителя информации (единица измерения - месяц);

К1 - коэффициент территориальной зоны (кроме транспортных средств):

- 1 - 2,8

- 2 - 2,1

- 3 - 1,6

- 4 - 1,0

Значение коэффициента определяется в соответствии с границами территориальных зон (Приложение N 1 к порядку);

К2 - понижающий коэффициент, отражающий зависимость размера платы от размера рекламоносителя:

до 18 кв. м включительно - 1,0

от 18 кв. м до 36 кв. м включительно - 0,7

от 36 кв. м до 200 кв. м включительно - 0,4

более 200 кв. м - 0,7;

К3 - коэффициент, стимулирующий внедрение более сложных современных технологий:

- отсутствие подсвета (кроме конструкций с применением светоотражающих материалов) - 2,0

- внутренний подсвет (кроме крышных установок) - 0,9

- динамическая смена экспозиции, электронные табло, роллеры и другие технологически сложные конструкции от 36 до 200 кв. м - 0,8.

Вся плата, установленная настоящим порядком, подлежит перечислению в бюджет города.

Приложение N 1

к Порядку определения платы

за распространение средств

наружной рекламы и информации

на территории города, зданиях,

строениях, сооружениях и иных

объектах муниципальной собственности

Границы территориальных зон

Первая зона:

Площади:

- Победы;

- Центральная;

- Марш. Василевского;

- Калинина (привокзальная).

Проспекты:

- Ленинский;

- Гвардейский;

- Мира (до ул. К. Маркса);

- Советский (до ул. марш. Борзова);

- Московский (до путепровода).

Улицы:

- Черняховского;

- Театральная;

- Шевченко.

Вторая зона:

Проспекты:

- Советский (от ул. марш. Борзова до Окружной дороги);

- Московский (от путепровода до Окружной дороги);

- Калинина;

- Победы.

Улицы:

- Багратиона;

- Проф. Баранова;

- Ген. Буткова;

- Ген. Галицкого (у школы милиции);

- Горная (от Московского пр. до путепровода);

- Литовский вал (до Московского проспекта);

- К. Маркса;

- Ген.-лейт. Озерова;

- Пролетарская;

- 9 Апреля;

- Фрунзе.

Третья зона:

Улицы:

- У. Громовой;

- Дзержинского (до ул. Емельянова);

- Житомирская;

- Интернациональная;

- Киевская;

- Комсомольская;

- Куйбышева;

- Леонова;

- Гагарина (до ул. Молодой гвардии);

- Сергеева.

Четвертая зона:

Все неупомянутые выше.

